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Business & Biodiversity Initiativen

EU
Business and Biodiversity Campaign (GNF)
Business and Biodiversity Platform (IUCN)

International - National
Biodiversity in Good Company (GlZ)

NEldle]sF]

Forschungs- und Entwicklungsvorhaben
,Biodiversitat und Unternehmen® (BfN)
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Ziel der B&B Kampagne:
- Unternehmen liber Bedeutung von Biodiversitat informieren
- Methoden und Instrumente aufzeigen

- Partnerschaften fordern

Global Nature Fund + 6 Partnerorganisationen
EU LIFE+

Branchenspezifische Workshops (u.a. Tourismus, Energie)
Biodiversitats-Checks
Regionale Biodiversitatsforen mit Schwerpunkt KMUs

Workshops flir NGOs: Partnerschaften mit Unternehmen
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BiOdiverSitéts-Check CAMPAIGN

* Entwicklung und Umsetzung im Rahmen der
Europaischen Business & Biodiversity Kampagne durch
» Global Nature Fund (GNF)
» Bodensee-Stiftung
e dokeo GmbH

e Neue Partner in Deutschland

« PwC
« B.AUM.e.V.
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Es gibt viele Griinde fur Unternehmen sich g w s as e
die biologische Vielfalt zu engagieren

Erhalt und Sicherung der Wirtschaftsgrundlagen
(z.B. Rohstoffe, pflanzliche Substanzen)

Reduzierung unternehmerischer Risiken (Beispiele: BP, NIKE)
Innovation — z.B. Entwicklung neuer Produkte (Beispiel Bionik)

ErschlieBung neuer Markte und Kundenbindung
(z.B. Naturkosmetik, REWE & Pro Planet)

Reputation, Image, Offentlichkeitsarbeit, Werbung

Kostenersparnis und besseres Arbeitsklima
(z.B. naturnahe Firmengelande, Innenkommunikation)
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Biodiversitats-Check — Beschreibung =———"===

Systematischer, unternehmensspezifischer Uberblick zum Thema
Vertraulich: Informationen werden vertraulich behandelt

Fiir verschiedene Branchen: z.B. Fahrzeugbau, Outdoor, Reisen &
Verkehr, Chemie, Energie, Kommunikationstechnologie

Vorgehensweise: Entsprechend EMAS Il und I1SO 14.001 Analyse
moglicher Wirkungen einzelner Unternehmensbereiche

Umfang: Flexibel, weniger detailliert als eine UVP
Kein Label: stellt kein Zertifikat oder Label dar
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Uberblick Uber die direkten und indirekten Wirkungen
des Unternehmens und seines Handelns auf Biodiversitat

Unternehmensbereiche

1. Strategie und Management 6. Logistik und Transport

2. Stakeholder und Offentlichkeit 7. Endprodukte und Dienstleistung
3. Firmenareale & Liegenschaften 8. Vertrieb und Marketing

4. Einkauf: Rohstoffe, Material, Energie... 9. Personalwesen

5. Produktentwicklung

Wesentliche Einflusse auf Biodiversitat

> Veranderung & Zerstérung von Lebensraumen > ABS

> Ubernutzung > Klimawandel
> Invasive Arten » Emissionen
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Screening: E:::;?Cph & Roundtable Analyse Prasentation

Umfang o o im und der
bestimmen _Bll\?lgllt\;ie):swats Unternehmen Bericht Ergebnisse

Quellen: Informationen aus Unternehmen (Umwelt-, Nachhaltigkeits- und
CSR-Berichte / Interviews mit Abteilungsleitern), NGOs, Studien und
rechtlich Rahmenbedingungen und Standards).
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Biodiversitats-Matrix

Einfluss auf
Biodiversitat

Fragen

BUSINESS & BIODIVERSITY
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Kennzahlen fIndikatoren
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Quelle der Kennzahlen/
Indikatoren

Habitat-Verdanderungen

Wird die Biodiversitat durch Gewinnung wvon Rohstoffen bzw. die
Herstellung von Werkstoffen, die Ihr Unternehmen bendtigt
besinflusst?

Bestimmung von Rohstoffen, Maternialien,
Dienstleistungen mit Auswirkung auf
Biodiversitat

Beschaffungsvorschriften
des Unternehmen

Wenn ja, tragt Ihr Unternehmen dazu beil, negative
Auswirkungen zu kompensieren?

Fliche in gm/Ha der renaturierten
Habitate im Vergleich zu zerstdrten oder
verdanderten Gebieten/ Habitaten.
Nettogewinn an intakten Habitaten

Unternehmenseigens
Daten, lokale NGOs
(Verfizierung), regionale
Verwaltungen

Bendtigen Sie fir IThre Produktion knappe Rohstoffe? Werden
nachwachsende Rohstoffe im intensiven Anbau und/ oder unter
nicht nachhaltigen Bedingungen produziert?

=0
Analyse Uber die Produktionsweise
nachwachsender Rohstoffe liegt vor

Unternehmenseigens
Daten, Umwelt- und
Landwirtschaftsbehérden,
MNGOs

Fragen Sie Ihre Zulieferer von Rohstoffen und Materialien nach
Strategien und MaBnahmenplianen zum Schutz der Biologischen
Vielfalt?

Prozentualer Anteil der Zulieferer, die sin
Umweltmagamentsystem besitzen und/
oder mit Okolabel zertfiziert sind

Unternehmenseigene Datel

(Bedrohte) Arten

Gibt es EinfluBe auf (gefiahrdete) Arten bei der
Rohstoffgewinnung, z.B. durch Zerstérung von Habitaten,
Bodenversiegelung, Vegetationsentfernung,
Grundwasserentnahme?

Umweltvertraglichkeitsprifung mit
expliziter Prifung der Auswirkungen auf
Pfanzen- und Tierarten. Untersuchung
durch kompetente Experten/

UVP, unternehmenseigene
Daten, Artenauflistung von
wissenschaftlichen
Institutionen oder NGOs

Anzahl der dkologischen
UnregelmaBigkeiten/ Umwelt-relevate
Unfalle; Risikolevel der Unfalle

Statistiken von Unfallen/
Starfallen des
Unternehmens, Meldungen
an die Behdrden

Werden negative Einflisse auf Tier- oder Pflanzenarten minimiert
und kompensiert?

Biodiversitatsmanagement wird
umgesetzt. Bestimmung von 1-2
Schliisselarten. Langzeit-Monitoring der
Populationsentwicklung dieser Arten

Ergebnisse des eigenen
Monitornng, Evaluation der
Ergebnisse und
Konseguenzen

Neobiota
{gebietsfremde Arten)

Begilinstigen die Aktivitaten Ihrer Zulieferer und Dienstleister die
Ausbreitung gebietsfremder Arten?

Untersuchung kompetenter Experten liegt
vor

Ergebnisse des sigenen
Monitoring, Evaluation der
Ergebnisse und
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Biodiversity-Check — Ergebnisse

bersicht der wichtigsten Ber hrungspunkte des
Unternehmens zur Biodiversit t

Handlungsm glichkeiten f r Unternehmen aufzeigen
=> sinnvolle Ziele und Mallhahmen empfehlen

Erster Schritt zur Integration von Biodiversit t in das
(Umwelt-)Management des Unternehmens

Argumente f r Entscheidungen hinsichtlich einer
betrieblichen Biodiversit ts-Strategie
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Herzlichen Dank!

Weitere Informationen zum Biodiversitats-Check:
www.business-biodiversity.eu

Global Nature Fund

Stefan Hormann

Marion Hammerl
hoermann@globalnature.org
hammerl@globalnature.org
Tel: +49 228-1848604-11

dokeo

dokeo

Jan Michler
biodiversity@dokeo.de
Tel: +49 711 220 8640
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pwc

Pw(]
Barbara Wieler

barbara.johanna.wieler@de.pwc.com
Tel: +49 30 2636-1563
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Rainer Kant
rainer.kant@baumev.de
Tel:+49 40 49071114
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